danoline

1. Vispiréjs apraksts

Knauf SIA riko sava danu uznémuma “Danogips” produkcijas popularizésanas akiju Latvijas
firgd. Konkursa ietvaros paredzéti semindri, kuros mérka grupas fiks iepazistinatas ar
“Danoline” dip3a griestu sistemam un to bovfizikalajam ipasibam.

Konkurss tiek organizéts viend kartd, un rezultdtus vértes péc Sadiem kritérijiem:

a) arhitektiem — objekta apjoms, sabiedriskais nozimigums, telpas bivfizikalas ipasibas;
b) celiniekiem — bivniecibas darba kvalitite objekid, dizains, sarezgitibas pakape, objekta
apjoms;

¢) tirgotdjiem — pardosanas apjoms m?, stenda vizudlais noformgjums.

2. Konkursa mérkis un sagaidamie rezultati

2.1. Konkursa mérkis — iepazistint potencidlos klientus ar “Danoline”

dipSa plakSnu sistémam un to priekSrocbam salidzingjuma ar citu firmu materidliem.
2.2. Sagaidamie rezultti;

a) tiks sasniegta lielaka produkta atpazistamiba Latvijas tirgu;

b) tiks akcentéta akustisk@ komforta nozime sabiedriskaias ekas.
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3. Konkursa nomindcijas
3.1. Arhitekti.
3.2. Celtnieki.
3.3. Tirgotaii.

4. Konkursa laiks un vértésana

Konkurss norisindsies laika no 15.03.2005. lidz 15.11.2005.
Konkursa uzvarétiii tiks noteikti péc Knauf riciha esosajiem stafistikas datiem
katrai pretendentu grupai atseviski.

Konkursa rezultdtus pazinosim péc pasakuma beigam! F ;

5. Balvas katrai nominacijai
1. vieta — celojums uz Daniju 2006. gada (2 pers.)
2. vieta — nedelos nogale viesnica Sigulda (2 pers.)
3. vieta — biletes uz koncertu (2 pers.)
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