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Ar cieñu, Knauf SIA

Konkursa “Büvésim ar Danoline”
nolikums

1. Vispåréjs apraksts
Knauf SIA rîko sava dåñu uzñémuma “Danogips” produkcijas popularizéßanas akciju Latvijas
tirgü. Konkursa ietvaros paredzéti seminåri, kuros mér˚a grupas tiks iepazîstinåtas ar
“Danoline” ©ipßa griestu sistémåm un to büvfizikålajåm îpaßîbåm.
Konkurss tiek organizéts vienå kårtå, un rezultåtus vértés péc ßådiem kritérijiem:
a) arhitektiem – objekta apjoms, sabiedriskais nozîmîgums, telpas büvfizikålås îpaßîbas;
b) celtniekiem – büvniecîbas darba kvalitåte objektå, dizains, sareΩ©îtîbas pakåpe, objekta
apjoms;
c) tirgotåjiem – pårdoßanas apjoms m2, stenda vizuålais noforméjums.

4. Konkursa laiks un vértéßana
Konkurss norisinåsies laikå no 15.03.2005. lîdz 15.11.2005.
Konkursa uzvarétåji tiks noteikti péc Knauf rîcîbå esoßajiem statistikas datiem
katrai pretendentu grupai atseviß˚i.
Konkursa rezultåtus paziñosim péc pasåkuma beigåm!

5. Balvas katrai nominåcijai
1. vieta – ce¬ojums uz Dåniju 2006. gadå (2 pers.)
2. vieta – nedé¬as nogale viesnîcå Siguldå (2 pers.)
3. vieta – bi¬etes uz koncertu (2 pers.)

THE COPENHAGEN OPERA HOUSE

2. Konkursa mér˚is un sagaidåmie rezultåti
2.1. Konkursa mér˚is – iepazîstinåt potenciålos klientus ar “Danoline”
©ipßa plåkßñu sistémåm un to priekßrocîbåm salîdzinåjumå ar citu firmu materiåliem.
2.2. Sagaidåmie rezultåti:
a) tiks sasniegta lielåka produkta atpazîstamîba Latvijas tirgü;
b) tiks akcentéta akustiskå komforta nozîme sabiedriskajås ékås.


